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" Vivez une expérience inédite et 
sur-mesure au sein de la nouvelle 
île resort musulmane de prestige 

aux Maldives "

 خصيصا على جزيرة جديدة 
 من منتجع جزر المالديف
  الإسلاميتجربة تجربة أصلية

المرموق ومصممة



Schématisation 3D du projet 





"Cible innovante pour un marché 
porteur"



Voyagent en familles/amis 

Réservent en ligne  

Voyagent 2 à 5 fois par an 

Durée : 5 à 6 jours 

Budget : 500 000 à 2M $ /séjour

Vivre des expériences 
uniques 

Partager avec d'autres 
personnes de leur 

communauté



Hydravions
 

Voitures de golf 
de luxe  

Dhonis
Bateaux à 
moteur 

Yachts



Restauration



Piscine / Jacuzzi 
 

Spas 
 

Activités nautiques
 

Imam + mosquée

Feu d'artifice
 

Pêche nocturne
 

Cinéma en plein air 
 

Chasse au trésor enfants



Investissement





Modèle économique 



Stratégies de l'investisseur 
Externalisation 

 
Locative 



Compte de résultat  



Statégie globale 
et analyse des 

risques 



Une implantation 
stratégique aux 

Maldives



Matrice 
des 

risques 



Besoins respectés de notre cible de clientèle 
Logements intimistes 

 
Alimentation Halal 

 
Mosquée sur l'île 

 
Piscines et spas non-mixtes 



Sécurité
 

Accessibilité
 

Ressources
 

Infrastructures
  

SARI



Habitation (avec photo des maisons)
               Arkup: conçoit des « yacht-bungalow »flottants
Adaptable à un resort sur l’île: flotteurs, moteurs, vernis hydrauliques 
(7 noeuds)
Résous les risques météo: montée des eaux et tempêtes
Système électrique embarqué: panneau solaire
Système de récupération d’eau de pluie par le toit
Terrasse amovible, amarrage d’un yacht privé possible
100m2 ou 250m2
 
Piraterie: système de communication avec les autorités permanent
Autres risques: kits premiers soins, médecins, évacuation vers l’hôpital 
en bateau



Bénéfice en fonction du taux de remplissage : hôtel 

100 % 
365/an
100 % 
182/an

100 % 
81/an



Bénéfice des activités 



Marketing



Matrice 
P
O
R
T
E
R







Produit Prix

Distribution Communication

Gamme longueur : 
développement d'une 

nouvelle gamme 

Politique 
d'écrémage

 

Politique contrôlée 
sélective

Commerciale et 
institutionnelle 



"La stratégie de réussite 
de notre projet naît dans la 

différenciation"


